Modulo per |a dichiarazione ex art. 15 del Dlgs. 33/2013
Titolare di incarichi professionali

La/ll sottoscrittafo IV( UL! fJ ﬂl\) D[QE; ID.-/(} )

nata/o ;
‘quia in qualita di

10)'5-0(&: Sl i (57 in adempimento alle prescrizioni contenute
nell'art, 15 del D.Lgs'. 35}2?]13 recante;
“Riordino della disciplina riguardante gli obblighl di pubblicit, trasparenza e diffusione
di informazloni da parte delle pubhliche amministrazioni”

DICHIARO

a) di ricoprire i seguenti incarichi od essere titalare di cariche in enti di diritto privato regolati o
finanziati dalla pubblica amministrazione o lo svolgimento di attivitd professionall
[art. 15 comma 1 Dlgs. 33/20132 lett. ¢}]:

Ente IncarlcofCarica

" FONDAZIONE FESTIVAL PUCCINIANO CU’,@.@ (oY ,qi AdziA

b) i seguenti compensi, comunque denominati, relativi al rapporto di lavore, di consulenza o di
collaborazione con specifica evidenza delle eventuali componenti variabili o legate alla valutazione
del risultato [art. 15 comma 1 Dlgs. 33/2013 lett. d)]:

Compensa complessivo Componenti variahili

{con esclusione delle componenti varlabili)

12 DODOOC+ /A

c) gli estremi del pmuﬁedlmunm di conferimento dell’incarico
[art. 15 comma 1 Dlgs. 33/2013 lett. a)]:

ORGAND DATA
Presidente 12.02.2016
Conslglio di Arnministrazione _ 18.02.2016
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Modulistica per adempimenti norme sulla trasparenza D.lgs. 33/2013

Eventuali ulterior]l Annotazionl:
i i

Alla presente dichiarazione allego:

curriculum vitae aggiornato alla data odierng;
[art. 15 comma 1 Digs. 33/2013 lett. b}]:

Dichiara inaltre:
- di aver ricevuto 'informativa prevista dellart. 13 del D.Lgs. 196/2003, e che dati da me fornit saranno raccolti ai
fini del loro trattamento, anche con mezzo elettronico, nelle banche dati della Fondazione Festival Pucciniang;

. di essere consapevole ai sensi dell'art. 7 del D.Lgs 33/2013 che: "I documenti, le infarmazioni e i dati oggetto di
pubblicazione obbligatoria ai sensi della normativa vigente, resi disponibili anche a segulto dell'accesso civico di cu
all'articala 5, sono pubhlicati in formato di tipo aperto ai sensi dell'articolo 68 del Codice dell'amministrazlone
digitale, di cui al decreto legislativa 7 marzo 2005, n. 82, e sono riutilizzabili ai sensi del decreto legislativo 24
gennaio 2006, n. 3§, de! decreto legislativo 7 marzo 2005, n. 82, ¢ del decreto legislativo 30 giugno 2003, n. 196,
cenza ulterlori restrizioni diverse dall'cbbligo di citare la fonte e di rispettarne l'integrita”;

sul mie onore affermo che la dichiarazione corrisponde al vero,

Luogo i UN\)O ,"_Lafé_(% Jé
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ANDREA MAULINI

ESPERIENZE PROFESSIONALI

.« Dal 2016, Trenfa e Lode - Pagine 1M, Torino, Consulenza per le azioni di
commnicazione, tradizionale e digital, per la promozione di una azienda del settore
cditoriale specializzata nella distribuzione di libri di piceoli editori presso la GDO,
Attivazione di una comunicazione sui punti vendita ¢ di un sistema social composto da
4 social media, supportati da un Ufficio Stampa e da azioni continuative di Digital PR.

- Dal 2015, Alleanza defle Cooperative Naliane i Comunicuazione, Boma:
Coordinatore della campagna di comunicazione digital #menogiormalimenoliberi, per
una riforma del settore dell’editoria, 1'a campagna coinvolge altre 300 testate italiane,
e ha Iobietlivo di promuovere la riforma atlraverso una petizione su chiange.orp ¢ un
sistema social che si avvale di un blog e 5 sacial media, con azioni conlinuative di
Digital PR.

- Dal 2015. Conceria Stefunia, Castano Primo (M) Consulenza per le attivitd di
Digital Marketing business to business ¢ business to consumer verso clienti athuali,
prospect e ulilizzalori finali. Lancio di un videoblog bilingue con uno storyiclling legato
alle persone, al lavoro, alle attivitd dell’azienda promosso da un sistema composto da
4 social media intlegrati ¢ da arioni continuative di Digital PR a livello internazionale.

. Dal 2014, fdral Rubinefteria SpA, Gargallo (NO). Counsulenza per le attivita di
Digital Markeling business lo business verso clicnti altuali ¢ prospect: riprogettazione
sito web, lancio sistema social composto da 4 social media integrati, coordinamento
campagne di promozione btob, altivazione di un sistema di conmnicazione interattivo,
implementazione di un sistema di newsletter multilingue targetizzale verso ollre
170.000 prospect a livello internazionale.

« Dal 2010. ActionAid Itafia, Milano, Realizzazione analisi strategiche sulle altivitd di
Digital Marketing per mobilitazions, campaigning e recruitment soci, nltre,
realizzazione di analisi e ricerche di mercalo relalive a soci, prospect ¢ attivisti:
indagini di customer satisfaction, monitoraggi delle politiche di comunicazione,
tracking e ricerche continuative, analisi di prospecting.

o [dal 2001 al 2015. Simwlation Infelfigence, Wilano. Amministratore Delegato ¢
Iirettore Ricerche Qualitative, Referente di aziende e istilizioni di primaria
imporlanga  por ricerche ¢ analisi di mercato, consulenza di marketing e di
comunicazions. Tra le principali aziende ed cnli seguill, Alitalia, Altroconsump,
Bolafti, Cairo Fditore, Comune di Napoli, Danone, e Agostini, Fdizioni Masler,
Famiglia Cristiana, Feltrinelli Editore, Fila, Iox, Galbani, Gruner und Jahr, Gruppo
Editoriale L'Espresso, Hachette, Tl Fallo Alimentare, LIUC Universitd Cattanco,
Mediaset, MV, NBC Universal, Provincia di Milano, Tvovincia di Thbino, Rai, RCS
Media Group, Regione lombardia, Sara |ee, Seat Pagine Gialle, 11 Sole 24 Ore,
Telespazio, Universitd di Pisa, Universita di Napoli Federico 1L, Wi, Zuzeg,

a 2007-2011, Tre 11 - Belli ¢ Forfi, Mapoli. Consulenza per la progetlazione, il lancio ¢
la comnercializzazione di nuovi prodotfti nel settore dei casalinghi in plastica, in
coordimumento con lo studio Isao Hosoo Design.,

-_ e
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o 2007-2009. Atlantidetv (www.allantide.tv), Gubbio: programma TV su tematiche
culturali e ambientali andalo in omda sulle reti SKY (180 puntate). Direttore
Marketing ¢ Camunicazione.

o 2006, Consorzio Formaziosie Créta, Milano, Coordinamento del Corso di lformazione
a distanea T londament del diritto amministrativoe™, della duwrata di 400 ore,
arganizzato per i dipendenti della Provincia di Pesaro ¢ Urbino,

e 2004-2008. Purco Idrosealo, Milano. Consulenza per le attivitd di analisi ¢ ricerca
sugli utenti de! Parco ¢ sull”impatto del Parco sul territorio,

o 1999-2001. Scenari, Milano. Account Manager. Referente di aziende e istituzioni di
primaria importanza per ricerche e analisi di mercato e consulenza di marketing.

o 1996-1999. Felesurvey, Miluno. Senior Account. Refersnte di aziende di primaria
impottanza per ricerche e analisi di mercato, supporto alle politiche commerciali e di
Marketing Communication ¢ attivita di Direct Marketing e Database Marketing,

ESPERIENZE PROFESSIONALI CULTURA E SPETTACOLO

e Dal 2016. Teatro Carlo Felice, Genova (GE). Consulenza per le attivitd di 1igital
Marketing: definizione contenuti & piann editoriale; pilaniflicazone ¢ coordinamento
campagne inserzioni via Google ¢ Faccbook.

s Dal 2015, Teafro Eliseo, Roma. Consulenza per le allivita di marketing strategico e
operativo, comunicazione ¢ Digital Marketing. Pianificazione delle azioni di markeling
¢ comunicazione, tradizionali e Digital, implementazione Marketing Information
System. Coordinamento di tutte le aftivitda di comunicazione Digilal, comprese
campagne inserzioni via Google, Faccbook, Instagram e ‘Twitter,

. Dal 2015, Nevara Juzz, Novara. Consulenza per le attivith di comunicazione ¢
Digital Marketing per la Stagione ¢ il Festival 2015/16.

s Dual 2015, Dire Straits Legacy, Roma. Pianificazione ¢ coordinamento delle attivita
di Digital Marketing ¢ Digital PR mwltilingue per il towr mondiale di reunion di aleuni
tra pli storici membri dei Dire Strails; coordinamento campagne inserzioni multilingue
via Google, Faccbook, Instagram ¢ Twitter,

. Dal 2015, Universita degli Studi di Pavia, Dipartimento Musicologia ¢ Bewni
Culturali, Cremona. Consulenza per le attivita di comunicacone, Dipital Marketing e
Digital PR per il Master in Music and Cultural Practice in Ewrope ¢ per il nuove Corso
di 1. awea in Conservazione ¢ Restawo dei Beni Culturali. Coordinamento campagne
inscrzon multilingue via Google, 'acebook, Tnstagram ¢ Twiller

. Dal 2013, Fondugione Afma Mater Universita di Bologna. Consulenza per le
altivith di comunicarzione e Digital Markeling per il Master in Imprenditoria dello
Spettacolo. Covrdinamento eampagne inserzioni via Gongle e Facebook.

o Dal 2005, Osservatorio dello Spettacolo delly Regione Emilia-Romagna, Bologna.
Coordinamento delle ricerche sullo spettacolo in Limilia-Romagna: analisi di
scenario, indagini ad-hoc, ricerche quantitative e qualitative, seminari ¢ workshop con
operatori e interlocutori istibeionali. Tra i principali temi di ricerca: pubblico
cifettivo e potenziale, politiche di promozione ¢ conunicazione, teatro per ragazzi,

interculturalismo, competenze ¢ formazione degli operatori del sellore,
e
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o Dal 1996, Piceolo Teatro df Milano. Consulenza per le allivitd di Digital Marketing
e di markeling ¢ comunicazione: pianificazione strategica, Marketing Information
System, ideazione ¢ lancio iniziative promozionali, definizione piano di sviluppo
conmnity web (pit di 140,000 iscritti), coordinamenio comunicazione Digital (la
pagina Facchook ha oltre 130.000 [m), coordinamento campagne inscrzioni via
Guoogle, Facehook, Tnstagram ¢ Twitter.

. Dal 2015 al 2016. Next fo Normal, Milano, Pianificazione ¢ coordinamento delle
attivita di Digital Marketing dell”edizione ilaliana del nusical di Hroadway, premiato
con il Pulitzer e 3 Tony Awards, prodotto da STM e Compagnia della Rancia.

. Dal 2015 al 2016. Eriv Logan, Nrescia. Pianificazione e coordinamento delle
altivita di Digital Markcling ¢ Digital 'R mullilingue per il tour ewopeo di un
illusionista di rilicvo internazionale, vincitore di 3 Mandrake d°Or, 1'Oscar mondiale
della Magia.

. Dal 2004 al 2016, Festival Dino Ciani, Cortina d’Ampezo. Consulenza per le
attivith di warkeling steategico e operativo ¢ di conmnicazione. Tianilicazione ¢
coordinamento  delle  agioni i marketing e comunicazione, coordinamento
comunicazione web e social, definizione del budget di comunicazione.

o Dal 2013 al 2016, Lacuiturachevorreiif, Nologna. Co-fondatore e coordinatore
dell’omonimo sito dedicato a tematiche di cultura e management, insieme a Roberin
Calari, Presidente di Lepacoap Cultura e Turismeo ¢ di Mediacoop.

s Dal 2000 al 2015. Simufation Intelligence, Milano. Amministratore Delegatn e
Direttore Ricerche Qualitative. Tra le principali axiende ed enti pubblici seguiti
direttamente por progetti di  pianificazione e consulenza di marketing e
commmicazinne nel settore eultnrale, Accademia del Teatro alla Scala, Canticti
Teatrali Koreja di Tecce, European Jazz Fxpo di Cagliari, Festival Puccini di Torre
del 1 ago, Fondazione Ater Formazione, Fondazione Ravenna Festival, Fondazione Sa
Sartiplia di Oristano, Orchestra Sinfonica del Tealro Connnale di Bologra, Provincia
di Bolzno, Provincia di Milano, Repione Abrurzo, Regionc Puglia, Regione
Sardegna, Regione Sicilia, Regione Umbria, Tealro Repio di Parma.

e Ddal 2014 al 2015. Sisteria Muses, Perupgia, Consulenza per le altivitd di Digital
Marketing per la mostra “Sensational Umbria: 100 immagini di Steve Mc Curry in
mostra a Perugia™ (29 marzo-11 gennaio 2014). Pianilicazione ¢ coordinamento delle
attivitd web ¢ soecial, con lancio di un sistema bilingue (italiano ¢ inglesc) composto
da 6 social media inlcgrati. La mostra, inizialmente prevista fino al 5 allobre 2014, &
stata profungata all’ 11 gennaio per il successo ottenuto.

. 2014, Open Sireet International Showease, Milano, Coordinatore Marketing e
Comunieazione della Vetrina Europea dell” Arte di Strada (9-12 ottobre 2014), che si
& svolta al Parco Sempione ¢ al Castello Sforzesco di Milano. Pianificazione e
coordinamenta delle azioni di marketing e comunicazione, tradizionali ¢ Digital,
delinizione del budget e del piano di comunicazione, coordinamento operativo.

. 2014, Teatro def Muaggio Musicale Fiorventino, Fircnze, Consulenza per le allivitd
di marketing strategico ¢ operativo, comunicazione ¢ Digital Marketing, Pianificazione
delle azioni di marketing e comunicazione, tradizionali e Digital, implementazione
Marketing Tnformation System, definizione, in team, del budget e del piano di
comunicazione,

e e ————
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. 2004, Consorgio Consulting, Bari. Coordinamento di una ricerca qualitativa,
allraverso interviste personali ¢ locus proup, sulla Sicurezza nello Spettacolo dal Vivo
in Puglia,

o 2012-2014. Performing AvtsYard, Cantiere Internazionale per la Formazione dello
Spettacolo. Consulenen per le attivitd di marketing e comunicazione,

o 2002-2013. Festivad Puiceini, Vorre del Lago (LU). Consulenza per le atlivitd di
IYigital Markcting. Lancio nuova sito Internet ¢ nuovo sistema social media.

e 2012-2013, Teatro Quiring, Roma. Consulenza per le attivitd di marketing strategico
¢ operativo e di comunicazione. Pianificazione e coordinamento delle azioni di
marketing ¢ comunicazione, Marketing Information System, definizione del budget di
comunicazione. Tdeazione ¢ lancio nuove iniziative promozionali.

s 2011-2012. Festival dei 2Mondi di Spolelo. Direttore Marketing e Comunicazione.
Pianificazionc stralepica e operativa delle azioni di marketing e comunicazionc,
Marketing Information System, delinizione e gestione del budget di connmicazione,
ideazione ¢ lancio nuove iniziative, lancio sistema web 1 social.

e 2010-2014, Fondazione Ater Formazione e Scuola dell*Opera Naliqna, ologna.
Consulenza per le attivita di comunicazione, promozione e Digital Marketing,

o 2011, Future Film Festivad, Bologna. Couvrdinamento di  un'indagine  di
posizionamento ¢ allratlivith per la manifestazione ExpoPixel, organizzata in
collaborazione con BologmaFiere.

o 2000-2011. Teatro di San Carlo, Napoli. Consulenza per le attivita di markeling
strategico e operativo ¢ di comunicazions. Pianificazione ¢ coordinamento azioni di
markeling ¢ comunicazione, Marketing Tnformation System, lancio web + social,

o 2009-2010. Unfversita TULM, Milano. Cultore della Materia presso la Cattedra di
Economia ¢ Organizzazione delle Tmprese della Comunicazione e dello Spettacolo.

o 2008. Festival Puccini, Torre del 1ago (T10). Coordinamento di un’indagine sul
pubblico del lestival. realizzala con questionari autocompilativi ¢ interviste personali
i 4 lingue.

o 2007-2009. Fondazione Sa Sartighia, Oristano. Coordinamento di un’indagine
triennale  sul pubblico della Sarliglia di Oristano, realizeata con guestionari
autocompilalivi ¢ interviste personali,

o 1995-1996. Puluzze Ducale, Genova, Consulenza per la pianificazione, il lancio e Ja
gestione della mostra “Arte della Libertd™, entrata tra le prime 10 mostre italiane per
numera di visitatori.

s 1994-1996. Piccolo Tewtro di Milano. Responsabile Marketing. Lancio di nuove
iniziative, pianilicazione ¢ realizzazione ricerche di mercato, coordimamento delle
attivitd di Direct Marketling, pestione di eventi di rilevanz inlernazionale.

_E————ee—.— — —s—s—s—ss——e———e—e—eeY———,,———
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ESPERIENZE PROFESSTONALI TURISMO

Dal 2014, GAL Afta Umbria, Gubbio. Vincitore, in ATIL della gara per lo sviluppo di
una campagna di marketing web 2.0 per promuovere I'immagine (uristica dell” Alta
Umbria in Italia, Belgio, Francia, Germania, Gran Bretagna, (Manda, Spagna, Russia,
LSA, Coordinamento generale del progetto, progetlazione ¢ sviluppo di un portale
web dedicato, lancio della campagna di conmmicazione web e social, realizzazione
agioni di Digital PR. Coordinamento campagne inserzioni multilingue via Google.
Facehook, Tnslagram ¢ Twiller.

Dal 2001 al 2015, Simulation Intelligence, Milano, Amministratore Delegato e
Direttore Ricerche Qualitative, I'ra le aziende e gli enti pubblici seguiti direttamente
per progetti di pianificazione strategica e di marketing turistico e territoriale |
prineipali sono GAL Alla Umbria, Parco Idroscalo di Milano, Provineia di Milano,
Repione Sardegna, Regione Sicilia, Regione Umbria, Festival dei 2Mandi di Spoleto,
Fondazione Sa Sartizlia di Oristano, Piccolo Teatro di Milano.

2011-2015, Regione Xicilia, "alerma, Vincitore, in ATI, della gara per una ricerca di
markcting sull*artrattivitd turistica della Sicilia in Italia e all’estero. Realizzazione di
ricerche, qualitalive e guantitative su luristi potengali ¢ stakeholder quali intermediari
del turismo, tour operator, agenzie di viaggio, organismi di rappresentanza nazionali ¢
inlernazionali. Progctlazione ¢ sviluppo di un site web dedicato all’iniziativa.
Presentazione dei risullali in inconlri e convegni inlernazionali.

2013-2015. Territeri Creativi, Spolcto. Co-fondatore ¢ coordinatore del progetto
e2fiumbria.dt, un raceonto del Festival dei 2Mondi di Spoleto ¢ del suot eventl, ma
anche di Spoleto e del territorio unibro altraverso il contribulo di 10 blogger ra i pin
conosciutl in ltalia per le tematiche di cultura ¢ turisma.

2006-2009. Regione Savdegna, Cagliarl. Vincilore, in ATL della gara per la
promozione ¢ la comunicazione, a livello nazionale e internazionale, degli eventi
cullurali ¢ di spetiacolo della Sardeena. Realizzazione dell’analisi di posizionamento
strategico della Sardegna in Ttalia e all*estero e delle analisi sui parlecipanti ai diversi
evenli culturali ¢ di spettacelo. 11 progetto ha vinto il premio TG Tacontri con la
molivazione: “una conunicazions che rispetta 1" antenticitd dei luoghi®.

DOCENZE, CONVEGNI E SEMINARI

Dal 1995, Docenze a corsi wiiversitarl, Master e seminari su tematiche di Marketing,
Comunicazione, Comunicazione Web e Social Media, Direel Markeling, Markeling
dello Spettacolo, dell’ Arte e della Cultura, l'und Raising e Crowdfunding, Marketing
del Cincma, Marketing Turistico ¢ Territoriale, Green Marketing, Interculturalisma,
Marketing Sociale per aziende, universita e scuole di formazione. Tn particolare:

— 2016. Docenze a Bologna (DAMS, Master Universitario in Imprenditoria dello
Speltacolo Ed. 2016, Demetra Formazione, Corso “Promwovere la Cultwa
attraverse la Comumicazions Mullimediale™ o ITC Teafro-Teatio dell’Argine,
Corso di Digital Marketing per il personale del teatro), Cagliari (Corso “1 Social
Media per la Cultuea™ 1 e 11 edizione, nell’ambito del MAS-Corso di Management
dell’Arte ¢ dello Spettacolo, Edizione 2016, orpanizzato da Scuola df Musica i
Sun Sperate), Firenze (Consorzio Vine Chianti, Corso “Valorizzare ¢ promuovere
una Cantina attraverso il Marketing e la Commmicazione™ edizione 2016 ¢ Pegaso,
corso di Crowdfunding per aziende del tervitorio), Forli (Sunset Comunicazione,
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Carso di Digital Marketing per il personale dell’agenzia), Milano (MIP —
Politecniva of Milgno-Accademia defla Scala, Master in Performing Ars
Management, Fd. 2016, Hystrie, Seminario Conmmicarc Teatro 3.0 e Plecolo
Teatro di Milann, Corso di Digital Marketing per il personale del teatro), Perugia
(Caox, Centro per fe Arti, Seminario di Social Media Marketing evoluto) ¢ Torino
(CITA — Cooperative Raliana Artisti, corso di Crowdfinding e Digital Marketing
per il personale dell’azienda),

— 2015. Docenze a Bari (Laborateri dal Basse, dizione 2(115), Bologm (DAMS,
Master Universitario in boprenditoria dello Spettacolo Ed. 2015 ¢ Demetra
Formazione, Corso “Promuovere la Cullura atteaverso la  Comunicazione
Multimediale™), Cagliarl (Direttore Scientifico del MAS-Corso di Management
dell* Arte e dello Spettacolo, Edizione 2015, organizzato da UNASp/ACLI), Firenze
{(Consorzio Vino Chianti, Corso “WValorizzare ¢ promunvere una Cantina attraverso
il Marketing ¢ la Comunicazione™), Milano (MIP — Polifecnico di Miluno-
Aceademiu della Scala, Master in Performiing Arts Management, Hd. 2015), Perugia
(Centro Formazione in Giornalismo Radiotelevisive, Corso “Promotore esperto in
conmnicazione mullimediale dei beni culturali”® e Sisfema Museo, Corso di Social
Media Marketing per il personale dell’azienda), Ravenna (Legacoop Romagna,
leziome di apertuea della Senola di Comunicazione Cooperativa), Terni (Cuos,
Centro per le Arti, Scminario di Social Media Marketing evoluto) e Novava,

— 2014. Docenze a Bologna {corsi per Fondazione Ater Formuziose, Corsi
“Marketing per il turismo culturale”, “Laboratori per il turismo cullirale™, corsi
relativi al Progetto “Creare Futuro: nuove compeienze culturali e creative per lo
sviluppo delle imprese e dei terrilori dell’ Emilia Romagna colpiti dal sisma”, corsi
di formazione-/consulenza a nuove imprese nel scltord creativi, cultwrali e musicali,
corso di specializzazione “Social Media per la Cultura” e alli corsi, per DAMY,
Master Universitario in Tmprenditoria dello Spettacolo, per Enfap, Corso “Project
Management applicato a progetti artistici o cultwali” e per Incredibol, corso di
comunicazione web ¢ social per nuove imprese ercative), Cagliari (Direttore
Scientitico del MAS-Corso di Management dell’ Arte e dello Spettacolo, edizione
2014, organizzato da UNASp/ACLID), Firenze (CAM Arts Consudting, Corso “1
Social Media per la Cultwea”, IV e V edizione ¢ CAM Arfs Consulfing in
collaborazione con ADSI, Corso “Valorizzare e promuovere una Dimora Storica;
marketing, comunicazione, web o social media™), lecce (Laboratori dal Basso,
Edizione 2014), Milana {$D4 Becconi, Master in Management dello Spettacolo),
Padova (CAM Arts Consulting in coffaborazione con Stndie Pierrepi, Orchestru
di Padova ¢ del Veneto e Teatro de 'Inutile, Corso ©1 Social Media per la
Cultura™), Parma (Teatro Regio, Corso di Digital Marketing Avanzato per il
personale del teatro), Perugia (Formaazione, Corso “Vilamine Creative per
I*industria culturale” e Sistema Museo, Corso di Social Media Marketing per il
personale dell’azienda), Ravema (Enfup, Corso “Project Management applicilo a
progetti artistici o culturali™), Terni (Cuns, Cenfro per Te Arti, Seminario di Social
Media Markeling), Torine (Fondazione Fitzearraldo, CRPC - Corso  di
Perferionamento per Responsabile di Progetti Culiwrali ¢ Corso “Social Media
Marketing™, edizione 2014) e Montepulciano (S1).

—---- e
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— 2013, Docenze a Bologna (corsi per Fendazione Ater Formuzione, Corsi
“Marketing per il wrismo cullurale™; corsi relativi al Progetlo “Creare Futuro: nuove
competenze culturali e creative per lo sviluppo delle imprese e dei territori
dell’Emilia Romagna colpiti dal sisma™ ¢ altei corsi, per DAMS, Corso in
Progettazions e Ciestione delle Attivitd di Spettacolo ¢ per Enfup, Corso “Project
Management applicato a progetti artistici o culturali™), Cagliari (Unasp ACLI,
Corso di Management dell’Arte e dello Spettacolo). Firenze (CAM Arfy
Consulting, Corso ©l Social Media per la Cultura”, T e 1T edizione), Milano (8D
Boceoni, Master in Management dello Spettacolo), Parma (Teatra Regio, Corso di
Digital Marketing per il personale del teatro), Perugia (Ferma.azione, Corso
“Esperti in markeling, promogone, comunicazione ¢ sponsorizzazioni nel settore
dello spettacolo dal vive™, Corso “Esperto di comunicazione ¢ promozione Lurislica
allraverso la Realtd Aumentata™ ¢ Corso “Promoter della Qualitd Ambientale e dello
Sviluppn  Sostemibile™), Spuolelo  (Festived dei 2Mondi, Corso di Aunalisi ¢
Segmentazione della Clientela per il personale del Festival), Torino (Fondazione
Fitzearralde, URPC - Corso di Perfezionamento per Responsabile di Progetli
Culturali ¢ Corso “Social Media Marketing”, | ¢ 1l edizione),

— 2012, Dacenze a Bologna (corsi per Fondagione Afer Formagione, per DAMS,
Master Universitario in lmprenditoria dello Spettacolo e Corso in Progettazione e
(restione delle Alivith di Speltacolo e per Enfup, Corso “Project Management
applicato a progetti artistici o cullurali™), Brindisi (Fonduzione Fitzearraldo,
Corso “Strategie & Pianificazione della Comunicazione™), Lugano (Conservatorio
della Svizzera Noliana, Master in Colrural Management), Milano (Mifano Teatro
Scaola Paoly Grassi, Corso “Organizzatore dello Spettacolo™ ¢ Corso “Organizzare
il Teatro Sociale e di Comunitd”; SDA Bocconi, Master in Management dello
Spettacalo), Spoleta (Festivd def 2Mondi, Corso di Management per il personale
del Iestival), Torino (Fendazione Fitzearraldo, CRPC - Corso di Perfezionamentlo
per Responsabile di Progetti Culturali ¢ Corso “Social Media Marketing”, | e I
edizione), Bari, Cagliari.

— 2011. Docenze a Bologna (Fondazione Ater Formuazione, Corso “Cultura, web e
social network™ e allri corsi), Mestre (Fondazione Fitzearraldo, Ciclo di Seninari
“Social Media Marketing for Performing Arts™), Milano (8DA Boceoni, Master in
Management  dello  Spettacolo), Perugia (Viffa Umbra, Scuola Umbra di
Amministrazione Pubblica, Corso I rapporti con il cittading: crearg e gestire un
HRI™ & Corso “Tlna Regione a misura di Community: come creare un sistema di
social media marketing per i musei dell”’Umbria™), Spoleto (Festival def 2Mondi,
Corso di Management per il personale del Festival) e Torine (Foewdazione
Fitzcarraldo, CRPC - Corso di Perfezionamento per Responsabile di Progetti
Culturali).

— 2010. Docenee a Boloomw (corsi per Fondazione Ater Formazione, per Scuola
Nupeviove di Giornalivmo Huria Alpi, Corso “Stampa, Comunicazione ¢ Marketing
nelle Imprese Cuolturali” e DAMS, Master Universitario in Imprenditoria dello
Spettacolo), Milano (SDA Boceoni, Master in Management dello Spellacolo ¢
IULMY, Tarine (Fondagione Fitzearrafdo, CRIC - Corso di Perfezionamento per
Responsabile di Progetti Culturali ¢ Ciclo di Seminari “Social Media Marketing for
Performing Arts™), Cagliari e Reggio Emilia.

P —
Curricubum Vitac di Andrea Maulini Paging 7



= 2009, Docenze a Bologna (corsi per Fondazione Afer Formagione), Lecce
(Fondazione Rico Semeraro ¢ Fondugione Fitzeavraldo, CRPC - Corso di
Perfezionamento per Responsabile di Progetti Culturali), Mantova (Universita of
Parma e Fondugione Usnherto Argioff, Master in Secienze ¢ Teeniche dello
Spetlacaolo), Milano (§DA Bocconi, Master in Management dello Spettacolo e
TULM), Cagliari, Modena,

— 2008. Docenze a Bologna (corsi per Fondazione Ater Formazione ¢ por Scuola
Superiore di Giornalismo Haria Afpi, Corso “Comunicare la Cullura™), Milano
(SDA Becconi, Master in Management dello Spettacolo, JUEM), Pavma (Universita
i Parmu e Universita di Bologna, Master Interalenco in Scienze e Tecniche dello
Spettacaln), Torino (Fondazione Fifzearraldo, CRPC - Corso di Perferionamento
per Respoansabile di Progetti Culturali), Cagliari, Modena.

= 2007. Docenze a Bologna (corsi per Fondazione Ater Formazione), Milano (§DA
Bocconi, Master in Management  Pubblico, Université  Boceconi), Ravenna
( Fordazione Ravenna Festival ¢ Comune di Ravenna, Seminari di agpiornamento
su Marketing ¢ Comunicagione per i Dirigenti), Roma (ETY, Corso di Markeling dei
Teatri). Mantova, Napoli e Reggio Emilia.

— 2006. Docenze a Bologna (corsi per Efese, Fondagione Ater Formazione e
DAMS, Master Universitario in Imprenditoria dello Spettacolo), Milano { Dniversité
Boeconi), Parma (Universita degli Studi, Master Universitario in Scienze ¢
Tecniche dello Spettacolo), Avellino, Bolamo, Modena, Napoli, Palermo.

— 2005, Docenze a Bologna (corsi per Fonduzione Ater Formagione), a Milano
(SDA Boceoni, Master in Managemenl dello Spettacolo, Universite Boccosi,
Universita Cattelica), Arceso, Bolzano.

— 2004, Docenze a Bologna (DAMS, Master Universitario in Tmprenditoria dello
Spettacolo), Milano (§DA Becconi, Master in Management dello Spettacolo,
Eniversita Boceoni), Arcesn,

— 2003. Doeenze a Bologna (corsi pet Fondazione Ater Formagione e PAMS,
Master Universitario in lmprenditoria dello Spetiacolo), Milano (8§04 Boceoni,
Master in Cestione delle Imprese No Profit, Unbversitd Bocconi, IULM), Urbino
(Universita degli Studi, Master Universitario in Gestione della Cultuwra), Arezzo,
Muodena.

— 2002. Docenze a Bologna (corsi per Fondazione Ater Formazione ¢ DAMS,
Masler per la Gestione dello Spettacolo), Milano (Universita Boceoni e $DA
Boceoni, Master in Gestione delle Imprese No Prolit, If Sefe 24 Ore, Master in
Human Resources), Arczzo, Modena, Rimini.

— 2001, Docenze a Bologna (corsi per Fendazione Ater Formazione e DAMS,
Master per la Gestione dello Speltacolo), Napoli (8ted, Master in Public
Management), Modena, Roma.

— 2000. Docenze a Napoli (Stod, Master in Public Management), Modena (corsi per
Fondazione Ater Formazione), Frosinone ¢ Latina.

pe=— s =S ————————— s e——————— )
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— 1999, Docenze a Nologna (corsi per Fandazione Afer Formagione e DAMS,
Master per la Gestione dello Spettacola), Bolzano, Reggio Emilia, Sondrio,

— 1998, Docenze a Milano (Scuola Superiore def Commercio, del Turismo e dei
Servizi, Corso in Conservaz. ¢ Valorizzaz, del Patrimonio Storico Aziendale), Roma
(LUISS Muanagement, Master in Manageinent dello Spettacolo) ¢ Bolzano.

— 1997, Docenze a [lologna (PAMS, Master per la Gestione dello Spettacolo),
Milano ($DA Bacconi, Corso in Management delle Attivita Artistiche e Culturali).

— 1996, Docenze a lologna (Sinnen, Master per la Gestione dello Spettacolo),
Milano ($24 Recconi, Corso in Management delle Attivita Artistiche e Culturali e
Corso in Gestione delle Attivita Artistiche e Culturali e Universita Cattolica del
Sucro Cuore, Master in Manapement Artistico), Modena.

— 1995, Docenze a Roma (LUISS Management, Master in Management dello
Spctlacolo).

s Dal 2000, Moderaxione e intervenli a  incontri e convegni su Markeling,
Comumicazione, Management della Cultura e dello Spettacnlo, Comunicazione su Weh e
Social Media, Markeling Turistico ¢ Territoriale, Green Marketing:

13-15 muaggio 2016, Torino. Conduzione di 3 sentnaci a nuncro chivso sul e
“Valorizzare e promunvere un piccolo editore atlraverso web e social media”
presso il Salone del Libro, organizzati da Afleanza delle Cooperative Italiane di
Comunicazgione, Librevie.coop ¢ Salune del Libro di Torino.

— 13 maggio 2016, Torino. Convegno “Sharcculture.coop: Condivisione di impresa
culturale”, tenulosi presso il Salone del Libro di Torino ¢ organizzlo da Alleanza
delle Cooperative ltaliane di Comunicarione. Moderazione del Convegno,

— 25 gennaio 2016, Varese, Seminarin “Web e Social Media Markeling, seconda
cdizione™ oreanizzato per le aziende clienti della web factory BCom.

— 30 novembre 2015, Varese. Seminario “Weh e Social Media Marketing”
organizzato per le azicnde clienti della web factory BCom.

— 22 scttembre 2015, Rimini, Conterenza “MILLUENNIALS 2.0 — Socialmente sicuri?
Te nuove generaxioni vivono, CONUNICAND, ANANG ¢ Crescono con ¢ sui social
media. Ma ne conoscono realmente rischi e pericoli?” nell’ambito della
Seftimana del Buon Vivere,

— 18 scttembre 2015, Perugia. Conterenza stampa di presentazione, presso la sede
della Giunta TRegionale dell'Umbria, del report di conclusione del progetto "Alla
Umbria Web 2.0: promuovere il territorio dell”Alta Umbria attraverso il web e i
social”, organizaala da GAL Alta Umbria;

— 3 giupgno 2015, Roma. Seminario 1 Social Media per una promozione efficace del
Jarz: 1 cambiamenli nelle strategie di comunicazione™, enulosi presso Talian Jaee
Conference e organizzato da Asseciazione I-Jazz.

— 15 maggio 2005, Torino. Seminario “Comunicare tramile i Social Media
nelleditoria ¢ nelle librerie”, tenutosi presso il Salone del libra di Torino e
organizale da Alleanza defle Cooperative Htalinne di Comunicgzione.

— 7 maczo 2015, Cagliati. Conferenza di presentazione del “MAS, Corso di
organizzazione e gestione degli eventi cullurali™, organizeata da UNASp/ACLL

— 23 weonaio 2015, Porugia. Conferenza stampa di presentazione, presso la scde
della Giunta Regionale dell'llmbria, del progetio "Alta Tmbria Web 2.0:
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promuovere il wrritorio dell” Alta Umbria atttaverso il web e i social”, orpanizeata
da GAL Afta Umihris:

— 22 ottobre 2014, Firenze, Incontro “1 Social Media per la Cultura: una risorsa per
la crescita”, organizzato da CAM Arts Consulfing ¢ Societa Dante Alighieri,
Relazione di apertura ¢ Conclusioni dell’incontro.

— 10 luglio 2014, Palermo. Convegno “Attivitd, performance ¢ potenvialita della
Sicilia turistica™, organizzato da Regione Sicilia. Relazione di apertura.

— 16 maggio 2014, Cagliari. Scminario “lacebook ¢ gli allri social wedia: una
risorsa per la comunicazione”, organizzato da UNASp-ACLI,

= 11 marzo 2014, Montcpulciano (8T). Seminario *Dalla narrazione alla vendita.
Come rendere efficace lo storytelling non  dimenticandosi  del  Fatturato™,
organizatlo da EITM,

— 8 marzo 20014, Cagliari, Conferenza di presentazione del “MAS, Corso di
organizazione e gestione degli cvenli culturali”, organizzata da UNASp/ACLI,

— 22 gennaio 2014, Padova. Incontro “T Social Media per la Cultura: una risorsa per
la crescita”, organizeato da CAM Aris Consulting, PRP, Orchestra di Padova e
del Veneto ¢ Teatro de L'inntile, Relazione di apertura e Conclusioni.

— 17 germaio 2014, Ancona. Conduzione del Workshop “T Social Media nello
spettacolo ¢ nella cultura”, organizzato da Censerzio Marehe Spettacolo.

— 20 novembre 2013, Bologna. Convegno: “Spettacolo: mercati in crisi?”
orpanizealo da Osservatorio dello Spettacolo della Regione Emilin-Romagna.
Relazione di apertura.

— 16 novembre 2013, Pacstium (SA). Convegno: “Archeoblog, L'Archenlogia nel
web 2,07, nell’ambito della XVF Borsa Mediterranea del Turivino Archeologico.
Conclusioni del Convegno,

— L5 novemlwe 2013, Certaldo (I'l). Condusione del Workshop “L’organizzzione
degli eventi nell’arte di strada: strategie di marketing”, organizzato da
Federazione Nazionale Avie di Strada e Comune di Cervtaldn.

= 23 marzo 2013, Milano. Seminario “Il Digital Markcting”, organizzato da Milano
Teatro Scnola Paole Grassi, Relazione finale ¢ Conclusioni del Seminario.

= 27 febbraio 2013, Fircnee. Tncontro “1 Social Media per 1a Cultura: una risorsa per
la crescita™, organizzato da CAM Arty Consulting e Fonduzione Florens.
Relazione di apertura ¢ Conclusioni dell*incontro.

— 15 ottobre 2012, Rimini. Workshop “Green in Progress”, organizzato da Cirtd
Verde. Canduzione del Workshop e presentazione di una relazione su Web e Social
Media per il Green: comunicare efficacemente e a Impatto Zera.

—~ 2 ottobre 2012, Toring. Seminario “Posizionare 'identith sui social network™.,
organizzalo da Pifieonzero.

— 27 settembre 2012, Milano, Convegno “Elogio della ridondanza: cosa sono i Big
Dala ¢ perehé servono a chi si oceupa di marketing”, organizzato da Exte.

— 25 settembre 2012, Torvino, Saciel Media Week. Convegno “Give your audience a
voice! La cultura ai tempi dei Social Media”. Relazione di apernura.

— 31 maggio 2012, Palermo. Convegno “Destinazione Sicilia. Cooperare e
conpetere sulla scena Ewo-Mediterranea”, organizento da Reglone Sicilia.
lelazione di apertura.

4 aprile 2012, Bologna, Workshop “l'acecoop. Le cooperative nell’epoca del web
2.0, organizelo da Legacoop Bolognu.

— 10 marzo 2012, Milano. Tavola Rotonda “1l Teatro Sociale e la Cittd”, organizela

da Milane Teatro Sciola Paolo Grassi.
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— g dicenbre 2011, Saronno. Conferenza presso la Biblioteea Comunale: “le
personc ¢ la societd: nuovi comporlamenti, di consume e non solo™,

— 15 otwbre 2011, Oristano, Convegno “TagSardegna Camp: i nuovi turismi ¢ il web
2.07, organizzato da Associazione Bes ¢ Comune di Oristano.

— 93 settembre 2011, Terni, Tavola Rotonda “Umbria Comunica”, organizeto da
Regione Umbri.

~ 3 dicembre 2010, Muntova, Convegno “Fare Teatro in Tempo di Crisi”,

organizzato da Previneia di Mantova.
5 e 6 novembre 2010, Qspite speciale a Festival of Festivals, Bologna.
Moderazione di un incontro tra la commissione dei Festival italiani, lc aziende ¢ lc
istitzioni pubbliche ¢ conduzone di un Workshop sul tema: “Da sostegno ad
investimento: come cambia il finanziamento alla cultura®™.

— 23 marzo 2010. Milano, Workshop “Le prospettive per gli cditori e i media in
Ttalia®, organizzato da Simulation Intelligece. Conduzione del Workshop.

~ 19 genmaio 2010. Torino, Tavola Rotonda “Target o non larget: questo & il
dilenmma!” organizzata da Fondazione Fitzearraldo.

— 18 dicembre 2009. Napoli, Workshop: “Protagonisti del sistema lirico-musicale
campano™ organizzato da Regione Campunia. Conduzione del Warkshop.

— 11 dicembre 2009, Napoli. Incontro internazionale AISLEO “Cith ¢ Vuturo®,
| ahoratorio V “Creativith nelle Citd”. Relazione di apertura.

_ 30 otlobte 2009, Londra, STP&A 35™ Aunual Conference. Titolo della relazione:
Till Death Do Us Part: E-marketing strategies {o aftract and refain avdience in
the performing arts, insicme ai Protf. Alex Twrini e Isabella Soscia
dell*Universitd Boceond di Milano.

— 16 luglio 2009, Napoli. Seminario internazionale “1l Progetto Network Opera San
Carlo™ organizzato da Regione Campenia. Conduzione del Seminario.

— 10 luglio 2009, Sassari. Convegno “Lo spettacolo: la formazione necessaria’.

— 21 maggio 2009. Bologna, Convegno “Circolazione di idec: la cultura per lo
sviluppo del territorio bolognese”, organizzato da Legucoop Bolvgna.

— 17 marza 2009, Torre del Lago (LU). Conferenza stampa di presentazione dei
visullati della ricerea sul pubblico dell’cdizione 2008 del Festival Puccini,
organizzala da Fondazione Festival Pucciniano.

— 123 dicenbre 2008, Milana, Convepno “Te buone pratiche del tealro™, presso
Scuola di Teatro Paolo Grassi,

— 16 ottobre 2008, Milano, Workshop “Il mondo cambia, gli utenti di pin”,
organizzato da Simalation Intelligence. Relazione di apertura.

— 28 gennaio 2008. lglesias. Convegno “Turismo: viviamolo da protagonisti”,
organizzato da Provineia di Carbonig-Iglesias.

— 16 novembre 2007. Cagliari. Convegno “ldentitd ¢ scambio: la cultura e lo
spettacolo fattori di sviluppo del lerritorio”, organizzato da Bes.

— 9 [bbraio 2007. Bologna. Convegno di  presentazione dei  risultali
dell’Osservatorio dello Spettacolo dell’limilia Romagna, organizzato da Regioie
Emilia-Remagna,

— 4 dicembre 2006. ) Aqguila, Convegno “La cooperazione arfistica in area adriatica:
bilanci e prospettive”, organizzato da Regione Ahruzzo.

— 8 maggio 2001. Roma, Convegno “Rinnovare i mesticri dello speltacolo”

— 6 giugno 2000. Firenze, Convegno “1l marketing della cultura™, organizzalo da
Comnne di Firenze,
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PREMI E RICONOSCIMENTI

Tn prima persona o in tcam ho conseguitn i seguenti premi € riconoscinenti;

2005, Premio Freccia d’Oro Assodivect conferito al Piccolo Teatro per la sua attivita
di Direct Marketing.
2001. Presio AISM “Gugliefmo Tagliacarne” conferilo al Piccolo Teatro per la sua
attivitd di marketing,
1997, Premio Freccia d'Ove Assodirect per la nglior operazione di Direcl

Marketing (sexione Mailing e l'elemarketing) sviluppata in Ttalia (clicnte: Bilance
Berkel).

PUBBLICAZIONT

2016. “Per Andrea Maulini il pubblico della cultura & sempre pin social”, intervista
sul sito web di Mediacoop, 1"Associazione delle Cooperative Hditoriali ¢ di
Comunicazione  italiane:  http://mediacoop.legaconp.coop/per-andrea-maulini-il-
pubblico-della-culura-¢-sempre-pin-social/

2016, “Tnlervista ad Andrea Maulini: il pubblico della cultwra € social e non aspelta
altro  che di  cssere  raggimmto”, sul st web  Cure  About  Cultwre:
hiip://www.careaboutculture.it/2016/02/andrea-maulini-il-pubblico-della-cultura-e-
social-g-non-aspetta-altro-che-di-cssere-rageiunto/#more-2878

2016, “| fabhisogni formativi delle imprese del scttore del cinema e degli audiovisivi
in Emilia-Romagna: il punto di vista delle imprese di produzione e delle imprese di
esercizio”, in Rapporte dell"Osservatorio delle Spettacolo dell’ Emilia-Romagna.

2016. “Intervista ad Andrea Maulini®, sul silo wcb Demefra Formazione-Indusivie
Culturali e Creative: hitp:/ficc.demetralormazione.it/ittestimoniatec/intervista-ad-
andica-manlin.

Dal 2013 al 2015. Lacufturachevorrei.it, Bologna, Collaburasone continuativa per
articali, interviste, approfondimenti, segnaluzioni ¢ recensioni,

2015. “Indagine sul pubblico potenziale dell’opera livica”, in  Rapporto
dell’Osservatorio delle Spettucolo dell’ Emilia-Romaguw

Dal 2010 al 2015, Simetation Maguzine, Milano. Collaborazione continuativa per
articoli e approlondimenti sul magazine on-line di Simulation Intelligence:
htp:/fsimulationintel ligenee.net/magazine/.

2014, “Lo spettacolo in tempo di erisi: il punto di vista degli operatori a confronto con
quello degli spettatori™, in Rapporio delf’Osservatorio delle Spettacoly dell’ Emilia-
Rowagia,

2013, “Il web e i Social Nelwork per la Cullura™, in Offreleguinte Blog

(oltrelequintewordpress.com), blog a cura di Fondazione Ater Formarione, aptile
2013.

2013, “Social media; un fuwro Green?”, in 360comit (www.360com.it), 1/2013.

)
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o 2012, “Ta cultura: un laboratorio per Pon-line”, in Fizz (www.fizz.it), sito web cdilo
da Fondarione Filzcarraldo,

e 2012, “Tl sistema social del Festival dei 2Mondi di Spoleto®, in Fizz (www.fizz.it),
sito web edito da londazione Filecarraldo.

s 2012, “Il Teatro Ragaze in Emilia-Romagna: il punto di vista degli operatori™, in
Rapporto dell’Osservatorio detlo Spettacole dell’ Emilin-Romagna,

o 2012, Turrini A., Soscia. |, Maulini A., “Web communication can help theatres attract
and keep vounger audiences”, Infernational Journal of Cultuval Policy.

o 2011, “Il Teatro Ragazzi in Emilia-Romagna: il punlo di vista del pubblice™, in
Rapporta dell’ Osservatorio dello Spettacolo dell” Emilia-Romagna,

s 2010, “1l San Carlo di Napoli: un teatro d'opera su Facehook™, in Fizz (www. fizz.it),
site web edito da Fondazione Fitzearraldo.

e 2010, “Teoria ¢ prassi nel marketing culturale: un tema in discussione. Colloquio con
Andrea Maulini”, in L'impresa di spettacolo dal vive, di Tucio Argano, Claudia
Brivzd, Maurizio Vrittelli, Giovanna Marinelli, edito da Officina Edizioni.

s 2010. “Interculturalismo e spettacolo: la domanda di spettacolo ¢ la percezione
dell’oflirta in Hmilia-Romagna™, in Rapporte dell’Osservatoria dello Spetincolo
dell' Emilin-Romagna.

o 2008, “Ilespericnza  dell’Osservatorio  dell’ Imilia-Romagna”, in L'arte  dello
speftatore, a cura di Francesco De Biase, cdito da Franco Angeli.

= 2008, “Indagine sul pubblico effettiva e sul pubblico potenziale di jaze, danza ¢ lirica
in Fmilia-Romagna”, in Rapporte dell’Osservatorio dello Spetitacolo deft’ Emilia-
Romagna.

o 2007. Un'indagine quantitativa e qualitativa sal Polo Formativo per le Professioni
delly Speftacolo, edito da Accademia del Teatro alla Scala.

o 2007. “Benchmarking sulle politiche di promozione del pubblico nel sistema dello
spettacolo dell’Emilia-Romagna: un approfondimento™,  in Rappaorfe
dell’Osservatorio dello Spettacolo dell’ Emilia-Romagna.

s 2007. La qualité nelle strutture culturali, cdito da Paesagyi ¢ Culure.

s 2006. “Benchmarking sulle politiche di promozione del pubblico nel sistema dello
spettacolo dell’Emilia-Romagna”, in Rapporte dell’Osservatorio dello Spettucolo
dell’ Emitia-Romagia,

o 2006. “Il non pubblico del teatra”, in Studio e monitoraggio dell’offerta featrale in
Alto Adige nel 2005, edilo da Provincia Aulonoma di Bolzano.

o 2003-2004. Responsabile della newsletter e-mail del mensile di architettura ¢ design
Abitare, sollo il coordinamento del Dircllore della rivista.

e  Giugno 1997. Business Cosmunications: "Il Database: uno strumenlo sirategico™.

e ——————————
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TITOLI DI STUDIO

s Giugno 1993-marzo 1994, Master in Gestione di Impresa nel Settore dello
Spettacolo presso la Scuola di Formazione “Sinnea” di Bologna, organizzalo da
Universita di Bologna e AGIS. Votazione finale: Ottimo. 1l Master ha studiato
I"applicazione delle diverse tematiche manageriali allo  spettacolo ¢ alla cultura, A
conclusione ho svolto uno stage di 4 mesi presso il Piceolo Teatro di Milano.

o Scllembre 1992, Lauwrea in Feonomin Aziendale, specializzazione in Marketing,
presso 1"Universith Bocconi di Milano, con una tesi su “L'indagine psicografica
applicata all’analisi dei comportamenti di consumo: aleuni aspetti applicativi™,

s |984. Diploma di Maturita Classiea presso il Licco Classico Berehet di Milano,

LINGUE STRANIERE

» Inglese buono, sia scritto che parlato. Esame di inglese TOEFL.

o lrancese attimo, sia scritio che parlato.

ALTRE INFORMAZION{T

4 novembre 2010, Dologna, Universita di Bologna-DAMS. Incontro Ceffnra ed
Economin: due parole per e con Lamberto Tregzini. Rcelazione come
rappresentante degli allievi dei corsi post-laurea organizeati dal DAMS.

1997. Testimone per le Attivith di Comunicazione ¢ Pubbliche Relazioni alle
Ginrnate di Ovientamento per Studenii organizeate dall'Universita Boecond,

Diploma di clarinetto e Diploma di teoria e solfegpio conseguiti presso il
Conscrvatorio *Giuseppe Verdi™ di Milano,

Autorizzo al trattamento dei miei dati personali, ai sensi del DL [96/03.

[ EESS e L
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INFORMATIVA ex art.13 D. Lgs. 196/2013

Informativa sul trattamento dei dati personali [Art. 13 D. Lgs. 30 giugno 2003 n. 196 “Codice in materia di protezion
dei dati personali{di seguito, T.U.}]

1. | dati personali (di seguito, dati) richiesti, acquisiti (anche verbalmente, direttamente o tramite terzi)
preventivamente all'instaurazione del rapporti contrattuali o che sarannao raccolti in relazione al rapporti stessi sont
trattati per Iinstaurazione e |'esecuzione dei rapporti contrattuali. In particolare, il trattamento deij dati & finalizzatc
all’esecuzione di obblighi:

a) contrattuali (fornitura di servizi o di prodotti, ecc.), statutari, istituzlonali;

b}di natura amministrativa (raccolta di informazioni precontrattuali, scambio di comunicazioni, ecc.), contabile e
fiscale {fatturazione, emissione documenti di trasporto, corretta tenuta della contabilitd, ecc.), organizzativa
{convocazione di riunioni e di adunanze, efficace gestione del rapporti,ecc.);

clconnessi all'invio di inviti ad eventi organizzati.

2. Il conferimento dei dati per le finalita di cui ai punti 1a) ed 1b) & obbligatorio, mentre per quelle di cul al punto 1c
e facoltativo ma necessario perla fornitura di servizi e di prodotti; pertanto, I"eventuale rifiuto a fornire i dati od al
successivo trattamento potra rendere impossibile la prosecuzione dei nostri rapporti. Il mancato conferlmentas,
invece, dei dati non riconducibili ad obblighi legali o contrattuali sara valutato di volta in volta dallz scrivente e
determinera le conseguenti decisioni rapportate all'importanza dei dati richiesti rispetto alla gestione del rapporto.

3. |l trattamento dei dati potra essere effettuato mediante qualsiasi modalita idonea sia con Futilizzo di strumenti
magnetici, elettronici, telematici o comunque automatizzati, ivi Incluse I'impiego della posta elettronica (indirizzo
email), sia senza tali mezzi secondo le modalita aziendali in atto e guelle che saranno mano a mano introdotte per
I'evoluzione delle procedure organizzative e degli strument| operativi.

| dati oggetto di trattamento saranno comunque, ai sensi dell’art, 11 del T.U.:

a) trattati in modo lecito e secondo correttezza;

b} raccolti e registrati per gli scopi sopra illustrati ed utilizzati in altre operazioni del trattamento in termini
compatibili con tali scopi;

c) sattoposti ad aggiornamento ogni volta che si rendera necessario o da Lei richiesto:
d) pertinenti, completi e non eccedenti rispetto alle finalita per le quali sono stati raccalti e trattati;

e] conservati in una forma che consenta la Sua identificazione per un periodo non superiore a quello necessario agli
scopi per I guali sono stati raccolti e trattati.

4. | dati potranno essere comunicat| all’'esterno {anche in Paesi non appartenenti all’'Unione Europea); Societa
cantrollate o collegate; Professionisti esterni, collaboratori e consulenti esterni; Fornitori; ecc.;

soggettl che forniscono specifici servizi o syolgono attivita strettamente connesse o strumentali alla gestione del
reciproci rapporti (personale addetto, ecc.);

soggetti cui la comunicazione sia necessaria per il corretto adempimento delle finalita indicate al punto 1) e per
I'adempimento di obblighi impost! dalla legge {Aziende di credito incaricate di esepuire pagamenti o ricevere
bonifici, ecc.).

Inoltre, possono venire a conoscenza dei Suoi dati i component! gli Orpanl della Fondazione (Consiglio di
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azioni da parte delle pubbliche amministrazioni), per gli incarichi
el suddetto decreto dovranno essere pubblicat! in un apposita sezione

pplll.’EElUI’!E uegne UESPUS!ZIUH{: uel L,
blicita, trasparenza e diffusione di inform
fassionali, i dati elencati nell‘articolo 15 d

sito Internet istituzionale della Fondazione.
rrrnazioni specifiche (cognomea & NOME, carica, ecc.) polranno essere divulgate sul sito Internet della Fondazione

+rimenti diffuse (a mezzo stampa, con strumenti multimediall quali cdrom, dvd, ecc.) inrelazione ad attivita
uzionali (presentazione dollattivita della Fondazione, del Bilanclo di Esercizio, ecc.).

‘itolare del trattamento dei dati & la Fondazione.

n ognl momento potra osercitare i Suoi diritti nei confronti del Titolare de! trattamento del dati, ai sensi dell’art. 7
T.U., che riportiamo integralmente:L'interessato ha diritto di ottenere la conferma dell'esistenza o meno di dati
-canali che lo riguardano, anche se non ancora registrati, e la lora comu nicazione in forma intelligibile.

steressato ha diritto di ottenere l'indicazione:
s||'origine dei dati personali;

Jlle finalith @ modalita del trattarnento;
slia logica applicata in caso di trattamento effettuato con I'ausilio di strument elettronici;

=pli estremi identificativi del titolare, dei responsabili e del rappresentante designato ai sensi dell'articolo 5, 2° co.;
e} soggetti o delle categorie di soggetti al quali i dati personali possono esscre comunicati o che possono venitne a
noscenza in qualith di rappresentante designato nel territorio dello Stato, di responsabili o incaricati.

nteressato ha diritto di ollenere:

aggiornamento, |a rettificazione ovvero,
; cancellazione, la trasformazione in forma anonima
Lelli di cui non & necessaria 1 conservazione in relazione ag

guando vi ha interesse, l'integrazione dei dati;
o il blocco dei datl trattati in violazione di legge, compresi

li scopi per i qualli dati sono stati raccolti 0

\ccessivamente trattatl;
'sttestazione che le operazioni di cui alle lettere a) e b) sono state portate a conescenia, anche per quanto riguarda

laro contenuto, di coloro ai quali i dati sono stat] comunicati o diffusi, eccetluato il caso In cui tale adempimenta si
vela impossibile o cornporta un impiego di mezz manifestamente sproporzionato rispetto al diritto tutelato.

‘interessato ha diritto di opporsi, in tutto o in parte:
ser motivi legittimi al trattamento dei dati personali che

accolta;
ol trattamento di dati personall che lo riguardano a fini di invio di materiale pubblicitario o di vendita diretta o per 1!

ompimento di ricerche di mercato o di comunicazione commerciale.

lo riguardano, ancorche pertinenti allo scopo della

lo sottoscrittafo Hﬁf{) M/‘ﬁ‘ mﬁ@fﬁ Q;LD

ricevuto Finformativa di cui sopra &, in relazione al trattamento dei dati persona i perlefi

Lettere a) e b} FSPHWL

{qualora il trattamento non rientri in una delle ip

nalita di cui al punto 1.1

-
]
NSENSO MEGO IL CONSENSO

otesi di esenzione di cul all'art. 24 del T.LL)

lettera c) ESPRIMO IL@NSENSO NEGO 1L CONSENSO.

RNV, oR—

(Luogo, data)




